PRILOHA C. 7

Nasledujici pfiloha rozvadi Pravidla pro publicitu, ktera jsou pfilohou Podminek poskytnuti dotace. K tomuto povinnému
textu (ktery v pfesném znéni naleznete na www.mpo.cz) jsou doplnéna néktera doporuceni (a to zejména v kapitole 3 této
pfilohy a v tabulkach definujicich opatfeni publicity pro jednotlivé typy projektd, kde jsou doplnény dalsi doporucené typy
prostfedkd), kterd by méla pomoci vyvarovat se pfipadnym nedorozuménim.

Priloha €. 7 — Pravidla pro publicitu v ramci OPPP
1. Obecné podminky

Kazdy pfijemce podpory, ktery realizuje projekt s podporou z prostiedkll EU, musi informovat o tom, Ze projekt byl
realizovan za finanéni spoluticasti EU (resp. EFRR - Evropského fondu pro regionalni rozvoj, ze kterého je OPPP financovan).
K tomu pfijemce podpory pouzije alespori opatfeni uvedena pro jednotlivé typy projektl (uznatelnych nakladd) v téchto
Pravidlech pro publicitu. Soucdsti opatfeni musi byt vlajka EU a tzv. standardni text, viz nize:

s **: TENTO PROJEKT JE SPOLUFINANCOVAN EVROPSKYM FONDEM
PP PRO REGIONALNI ROZVOJ A MINISTERSTVEM PRUMYSLU A OBCHODU CR

Neni-li stanoven minimalni rozmér, ma se za to, Ze vlajka EU musi byt viditelna a text Citelny.

Prostfedky propagace museji odpovidat specifikacim stanovenym témito Pravidly a Nafizenim Komise (ES) ¢. 1159/2000,
o informacnich a propagacnich opatfenich. Nezbytna forma propagace je zavisla na typu realizované ¢innosti (uznatelnych
nakladd). Zaroven s formou propagace je tfeba dodrzet délku trvani propagacni akce. Technické prostfedky na publicitu
v Opera¢nim programu Prlimysl a podnikdni budou zahrnuty do uznatelnych nakladd projektu.

Pfijemce pomoci je povinen uchovat pro potfeby kontroly doklady, Ze dodrzel podminky informacnich a propagacnich
opatfeni souvisejicich s pomoci ze strukturdlnich fondd dle této metodiky (napf. cedule, plakat, fotodokumentace atd.).
O provedenych opatfenich k publicité projektu je pfijemce povinen informovat prostfednictvim pravidelnych zprdv agenturu
nebo banku. V pfipadé, Ze pozadavky na publicitu programu nebudou ze strany Zadatele fadné splnény, mize poskytovatel
podpory narokovat vraceni dotace.

2. Typy technickych prostfedkli pro propagaci a poskytovani informaci pro jednotlivé typy
realizovanych c¢innosti (uznatelnych nakladua)

2.1 Infrastrukturni projekty (stavba komunikaci a infrastruktury, vystavba, rozvoj a regenerace priumyslovych zén atd.)
a projekty pofizeni, vystavby, uprav ¢i rekonstrukce budov

Povinné prostredky publicity Povinnd doba realizace opatieni

- velkoplosné reklamni panely V pribéhu realizace projektu, odstrariuji se nejpozdéji 6 mésicd po ukonceni
praci na projektu.

- pamétni desky (plakety) Nejpozdéji 6 mésicl po ukonceni praci na projektu nahrazuji velkoplosné
reklamni panely.

Umistény jsou nejméné po dobu monitorovani projektu dle Podminek poskytnuti
dotace.

Dalsi mozné prostredky publicity neomezeno

(nepovinné)

- propagacni materialy (broZury,
letaky, informacni materialy)

- plakaty

- internetové stranky informujici
o projektu

- seminare, konference o projektu

- inzerce
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V pribéhu realizace tohoto typu projektu se viditelné instaluji velkoplo3né reklamni panely (billboardy). Pocet i velikost
billboardl musi odpovidat rozsahu projektu.

Tyto velkoplo3né reklamni panely museji obsahovat plochu vyhrazenou informaci o finan¢ni spoluucasti EU. Tato cast
musi zabirat nejméné 25 % celkové plochy panelu a musi zobrazovat vlajku EU a standardni text.

Nejpozdéji 6 meésicd po ukonceni realizace projektu jsou billboardy nahrazeny pamétnimi deskami (plaketami)
informujicimi o finan¢ni spolutcasti EU. Plakety museji byt taktéZz umistény dostatec¢né viditelné na mistech, kterd jsou
nejvice pfistupna Siroké verejnosti (hlavni vchod budovy, u pfijezdové komunikace atd.).

Pokud je projekt prezentovan i dalSimi informacnimi néstroji, je potfeba vzdy uvést informaci o tom, Ze projekt je ¢i byl

realizovan s finan¢ni pomoci EU (tj. vlajku EU a standardni text).

2.2 Pofizeni movitého dlouhodobého hmotného majetku

Povinné prostredky publicity Povinna doba realizace opatieni

- plakaty nebo stitky ¢i samolepky Umistuji se v prabéhu realizace projektu, odstranuji se nejdfive po konci doby
monitorovani projektu dle Podminek poskytnuti dotace.

Dalsi mozné prostredky publicity neomezeno
(nepovinné)
- pamétni deska 1 rok

- propagacni materialy (broZury,
letdky, informacni materialy)

- plakaty

- internetové stranky

- seminare, konference o projektu

- inzerce

U rozmérové velkych stroji ¢i zafizeni je v prabéhu realizace projektu nutné pouzit plakatd, stitka ¢i samolepek
obsahujicich informaci o spolufinancovani projektu Evropskou unii.

U rozmérnych strojl ¢i zafizeni se doporucuje pouzit plakat. Plakat musi byt minimalné rozméru A4. Z celkové plochy
plakatu musi byt vzdy minimalné 25 % urc¢eno pro informaci o spolufinancovani projektu z prostfedk( EU (toho se docili
uvedenim vlajky EU a standardniho textu). Plakat je mozné umistit pfimo na stroj ¢i do jeho blizkosti.

U mensich strojd, zafizeni ¢i véci se pouziji Stitky ¢i samolepky, které se umistuji na nejvice viditelnd mista (napf. do
oblasti, kde je stroj ovlddan pracovniky).

Pfijemce dotace se mlze rozhodnout nahradit plakat, samolepku ¢i Stitek pamétni deskou. V pfipadé, Ze se prijemce

podpory rozhodne instalovat pamétni desku, umistuje ji na dobu 1 roku. Pokud je projekt prezentovdn i dalSimi
informacnimi néstroji, je potfeba vzdy uvést informaci o tom, Ze projekt je ¢i byl realizovan s finanéni pomoci EU.
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2.3 Pofizeni skolicich pomucek a skolicich programu

Povinné prostredky publicity Povinna doba realizace opatieni

- plakaty nebo stitky ¢i samolepky Od realizace projektu, odstranuji se nejdrive po konci doby
monitorovani projektu

Dalsi mozné prostredky publicity neomezeno

(nepovinné)

- propagacni materialy (broZury,
letdky, informacni materialy)

- plakaty

- internetové stranky

- seminare, konference o projektu

- inzerce

- pamétni desky

Pokud skolici pomUcky nabyvaji podoby rozmérové malého hmotného dlouhodobého majetku, pouZiji se stejné nastroje
publicity jako u rozmérové malého dlouhodobého hmotného majetku (tj. plakaty, stitky ¢i samolepky).

Pokud je dale 3kolici zafizeni prezentovédno daldimi informa¢nimi nastroji, je potfeba uvést informaci o tom, Ze 3kolici
pomlcky ¢i programy byly pofizeny s finan¢ni pomoci EU.
2.4 Pofizeni patentd, licenci, know-how
Mozné prostredky publicity (pfijemce musi zvolit alespon jeden)
- propagacni materidly (brozury, letdky, informacni materialy)
- plakaty
- internetové stranky Zadatele
- seminare, konference o projektu
- inzerce
Pofizeni patentd, licenci, know-how atd. je mozZné propagovat prostfednictvim nékterého z nastroji publicity uvedenych
v pfedchozi tabulce pfi respektovani pozadavkld na tyto nastroje a dalSich ndlezZitosti (viz kapitola 3 této prilohy). Pfijemce
podpory pfitom zvazi vhodnost volby typu i rozsahu technického prostfedku zajisténi publicity.
2.5 Projekty v ramci programu MARKETING

a) marketingové prdzkumy, marketingové informace o zahranic¢nich trzich, studie vstupu na zahrani¢ni trhy

Povinné prostredky publicity
- vlajka EU a standardni text na dokumentech prezentujicich vysledky projektu

Vlajka EU musi byt viditelnd a standardni text Citelny a museji byt umistény na obdlce dokumentu.

b) tisténé marketingové propagacni materidly

Povinné prostredky publicity
- vlajka EU a standardni text na dokumentech

Vlajka EU musi byt viditelnd a standardni text Citelny a museji byt umistény na obdlce dokumentu.
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) internetové stranky prezentujici podnik ¢i jeho produkci

Povinné prostredky publicity
- vlajka EU a standardni text v zapati stranky

d) ucast na veletrhu ¢i vystavé v zahranici

Povinné prostredky publicity
- umisténi vlajky EU na stanku (v sale)
- oznaceni stanku podobné jako rozmérové malého hmotného majetku (viz vyse, tj.: samolepkou, plakdtem ¢i
Stitkem) — je-li podporen pronajem, zfizeni, resp. provoz stanku
-vlajka EU a standardni text na tisténych dokumentech souvisejicich s akci (brozurach, letacich, informacnich
materidlech) — jsou-li vydany
- oznaceni propagacnich predmétd vlajkou EU

e) propagacni predméty

Povinné prostredky publicity
- vlajka EU na predmétech

Blizsi informace o nezbytnych nalezitostech a doporucenich inzeratl, brozur, letakl atd. viz kapitola 3 této pfilohy.

3. Navrhy jednotlivych technickych prostfedku — nutné naleZitosti prostfedku publicity a nezavazné
vzory a doporuceni

Kromé povinnych prostfedkt publicity pro jednotlivé typy projektl je mozné pouzit pro ucely zajisténi publicity také dalsi
technické prostredky (vhodné doplrikové prostfedky pro jednotlivé typy projektd jsou uvedeny v kapitole 2 této pfilohy
kurzivou) pfipadné tyto prostfedky kombinovat. Pfijemce podpory pfitom zvazi vhodnost volby typu i rozsahu technického
prostfedku zajisténi publicity, zejména ve vztahu k pfimérenosti vySe ndkladd na zajisténi publicity.

3.1 Velkoplosné reklamni panely (billboardy)

Velkoplosné reklamni panely museji obsahovat plochu vyhrazenou informaci o finanéni spoluticasti EU. Tato ¢ast musi
zabirat nejméné 25 % celkové plochy panelu a musi zobrazovat vlajku EU a standardni text. Vlajka EU musi odpovidat
platnym specifikacim. Pismena pouzita pro uvedeni spoluti¢asti EU musi byt stejné velkd jako pismena pro narodni udaje,
typ pisma muze byt jiny.

Vyjimku tvofi billboard, ktery je soucasti projektu do programu MARKETING, a zarovernl nepropaguje projekt
spolufinancovany ze strukturalnich fond( EU. V pfipadé takového billboardu neni nutné, aby plocha vénovana spoluucasti
EU na financovani zabirala minimalné 25 %, v tomto pfipadé postacuje, aby vlajka byla viditelna a text citelny.

Doporuceni:
Doporucenym rozmérem billboardu je standardni euroformat 2,4 x 5,1 m.

TENTO PROJEKT JE SPOLUFINANCQVAN
EVROPSKYM FONDEM PRO REGIONALNI ROZVOJ
A MINISTERSTVEM PRUMYSLU A OBCHODU CR
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TENTO PROJEKT JE
SPOLUFINANCOVAN
EVROPSKYM
FONDEM PRO
REGIONALNI
ROZVOJ

A MINISTERSTVEM
PRUMYSLU
A OBCHODU CR

(logo a nazev
pfijemce dotace)

U billboardu, ktery je soucasti projektu do programu Marketing a zdroven nepropaguje projekt spolufinancovany ze
strukturalnich fonda EU, doporucujeme, aby informace o spolufinancovani pokryvaly minimalné 5 % plochy.

3.2 Pamétni desky

Doporuc¢enou formou je u infrastrukturnich projektd vétsiho rozsahu plaketa o velikosti A0 (nebo jeji varianty o stejné
plode), na niz je uveden nazev projektu, misto realizace, rok ukonceni realizace projektu, pfipadné logo (¢i stru¢ny popis
projektu). V tomto pfipadé musi byt minimalné 1/4 plochy vyhrazena informaci o finan¢ni spoluti¢asti EU (na ni je uvedena
vlajka EU a standardni text), podobné jako u billboardu. Plaketu je nejlépe umistit u nejfrekventovanéjsich mist obdobnou
formou jako dopravni znacky.

TENTO PROJEKT JE SPOLUFINANCOVAN
EVROPSKYM FONDEM PRO REGIONALNI ROZVOJ
A MINISTERSTVEM PRUMYSLU A OBCHODU CR

Lze také pouzit typ plakety, na které bude uvedena pouze informace o finan¢ni spolutcasti EU (pfip. logo pfijemce),
v takovém pfipadé je doporucen rozmér 0,4 x 0,4 m (nebo jeho varianty o stejné plose).

Pamétni desky vztahujici se k projektdim pofizeni movitého dlouhodobého hmotného majetku by opét mély odpovidat
velikosti zafizeni, jejich rozméry by mély byt nejméné 0,4 x 0,2 m.

Nezdvazné priklady pamétni desky:

TENTO PROJEKT

BYL SPOLUFINANCOVAN
EVROPSKYM FONDEM

PRO REGIONALNi ROZVOJ

_ A MINISTERSTVEM

PRUMYSLU A OBCHODU CR TENTO PROJEKT BYL SPOLUFINANCOVAN

EVROPSKYM FONDEM PRO REGIONALNi ROZVOJ

A MINISTERSTVEM PRUMYSLU A OBCHODU CR
(logo a nazev pFijemce dotace)
E (logo a nazev pfijemce dotace)

TENTO PROJEKT BYL SPOLUFINANCOVAN
EVROPSKYM FONDEM PRO REGIONALNI ROZVOJ
A MINISTERSTVEM PRUMYSLU A OBCHODU CR

hd

(logo pfijemce dotace)
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3.3 Plakat

Velikost plakdatu musi byt minimalné rozméru A4. Z celkové plochy plakatu musi byt vzdy minimalné 25 % urceno pro
informaci o spolufinancovani projektu z prostfedkd EU (uvedenim vlajky EU a standardniho textu).

U rozmérnéjsich zarizeni doporucujeme rozmér formatu A0 (nebo obdobné kombinace o stejné plose).

V pfipadé, ze plakat informuje o spolufinancovani v projektu ndkupu hmotnych investic do podniku, je umistén na stroj
nebo do jeho blizkosti (napf. zavé$en na sténu ¢i na strop nad spolufinancované zafizeni). Je-li plakat pouzit jako prostfedek
publicity pro projekt pofizeni patentd, licenci atd., je umistén v blizkosti zafizeni vyuzivajicich daného nehmotného majetku,
pfipadné viditelné na odpovidajicim misté v sidle Zadatele.

Vyjimku tvofi opét plakat v programu MARKETING, kde neni tfeba, aby informace o spolufinancovani projektu EU
pokryvala minimalné 25 % plochy, ale postacuje 5 %.

3.4 Internetové stranky

Na internetovych strankdch musi byt v zapati stranky viditelné uvedena informace o spolufinancovani projektu
Evropskou unii (standardni text a vlajka EU). Tohoto doporuceni je mozno pouzit jednak u projektt, kdy vysledkem jsou
pfimo webové stranky (napf. program MARKETING), ale také v pfipadech, kdy webové stranky hraji pouze roli nastroje
publicity (napf. informace o pfipravované prlmyslové zéné atd.)

3.5 Informacni akce (konference, seminare, veletrhy, vystavy, soutéze atd.)

V pfipadé informacnich akci o projektech spolufinancovanych Evropskou unii, ale také informacnich akci v programu
MARKETING, je nutné v sale/na stdnku ¢i v mistnosti umistit viditelné vlajku EU. Pokud jsou v souvislosti s akci vytvoreny také
tisténé dokumenty (letdky, broZury, inzeraty), musi se pouZzit doporuceni uvedend pro jednotlivé typy dokumentd ¢i
predmétl. Soucasti veletrhd muze byt také (napf. v programu MARKETING) tvorba stanku. Pokud je tento stanek
spolufinancovan ze strukturalnich fondd, musi byt pfimérené pouzity samolepky, stitky ¢i plakaty.

3.6 Inzerce

Soucasti inzerdtu musi byt viditelné vyhrazené misto pro informaci o spolufinancovani z EU, a to nejlépe ve spodni ¢asti
inzeratu.

3.7 Brozury

BroZury museji rovnéz obsahovat informaci o spolufinancovani, tedy vlajku a standardni text. Tyto musi byt viditelné
umistény na obalu broZury. V pfipadé, Ze jde o broZuru o investicich spolufinancovanych ze strukturdlnich fond EU a pokud
na brozZure je pouzito ndrodniho nebo regiondlniho symbolu, musi byt vlajka EU a text umistény na titulni strance, dale
v tomto pripadé musi broZura obsahovat odkazy na organy poskytujici pomoc z OPPP.

Pokud neni narodni nebo regiondlni symbol pouZit, postacuje pouzit jen vlajku EU a standardni text, to vSe neni tfeba
uvadét na titulni stranku, ale napf. do spodni casti posledni strany. V pfipadé, Ze nejde o broZuru, kterd informuje
o investicich spolufinancovanych ze zdroji EU (napf. program MARKETING), staci rovnéz viditelné pouzit pouze vlajku EU
a standardni text ve kterékoliv ¢asti obalky.

3.8 Letaky
V pripadé letdku se pouzije doporuceni pro brozury (v¢. povinnosti pro pfipady, kdy je prezentovana spolufinancovana

investice a uveden ndrodni ¢i regionalni symbol), jen s tim rozdilem, Ze informace o spolufinancovani by méla byt vzdy
uvedena na Celni strance letaku.

©)) OPPP



PRILOHA C. 7

V pfipadé néstroju publicity jako jsou broZury, letaky, inzeraty, by méla informace o spolufinancovani ze strany EU
pokryvat cca 5 % plochy stranky. Vlajka EU musi byt viditelna a text citelny.

(dalsi informace
o projektu)

3.9 Propagacni predméty

Propagacni pfedméty jsou pouze doplhkovym nastrojem publicity, které je potfeba pouzit ve spojeni s jinym typem
nastrojd publicity (uvedenym vy3e). Na propagacnich predmétech musi byt viditeIné uvedena vlajka EU (standardni text se

uvadét nemusi).

Manual pro tisk vlajky EU

BAREVNA VARIANTA

modra: Zluta:

a) PANTONE Reflex Blue a) PANTONE Process Yellow
b) CMYK = 100/80/0/0 b) CMYK = 0/0/100/0

¢) RGB = 23/23/150 c) RGB = 245/230/23

CERNOBILA VARIANTA | - modrou nahradi bila s obrysem,
zlutou nahradi ¢erna

cerna:

a) PANTONE Process Black

b) CMYK = 0/0/0/100

¢) RGB = 0/0/0

CERNOBILA VARIANTA Il - Zlutou nahradi bil3,
modrou nahradi ¢erna

cerna:

a) PANTONE Process Black

b) CMYK = 0/0/0/100

¢) RGB = 0/0/0

JEDNOBAREVNA VARIANTA - pouziti pouze

pfi jednobarevném tisku modrou, Zlutou nahradi bila
modra:

a) PANTONE Reflex Blue

b) CMYK = 100/80/0/0

¢) RGB = 23/23/150

POUZITI NA POZADI - obrys = 1/25 vysky vlajky

71





