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Logo agentury

Zakladni soucasti
Sdéleni obsazené v logu

Zakladni soucasti

Logo agentury Czechlinvest (Cl) se sklada ze dvou
&asti — z ikony a logotypu agentury Czechlnvest.

Logotyp nesmi byt nikdy pouzivan bez ikony ClI,
avsak jsou urcité okamziky, kdy je ikonu Cl mozno
pouzit samostatné pro ilustraéni Gcely.

Sdéleni obsazené v logu

Upravené logo spole¢nosti Cl si ponechava pavodni
&ervenou a modrou barvu, které predstavuji Ceskou
republiku. AvSak pouziti ¢ervené a modré barvy bylo
racionalizovano tak, aby podtrhlo dvé véci: spolehli-
vost Ceské republiky a také to, ze se agentura skla-
dé ze dvou konkrétnich marketingovych soucasti.
Modra pfedstavuje oddéleni zahraniénich investic

a Cervend predstavuje nové oddéleni tuzemskych
program(. Toto nové barevné znacéeni se piné
prolina celou novou identitou agentury.

lkona Cl byla zmodernizovana a zdynamizovana,
ale stale symbolizuje myslenku dvou svétu propo-
jenych do vzajemné synergie. Dva svéty jsou také
metaforou predstavujici dvé marketingova oddéleni.

Logotyp CI byl rovnéz modernizovan. Logotyp Cl je
proveden pismem Gill Sans CE Regular.

Identita agentury Logo agentury

CZECHINVEST

IKONA CZECHINVEST

<>

Zakladni soucasti
Sdéleni obsazené v logu

LOGOTYP CZECHINVEST



Paleta barev agentury

Hierarchie barev
Pouzivani barev

Hierarchie barev

Nova identita ma slozitou ale systema-
tickou paletu barev, kterd pomaha vyjadrit
vicestupriovou povahu agentury.

Tabulka vpravo obsahuje prehled celého
systému barevného reseni.

Hierarchie se sklada ze tfi hlavnich drovni:
— agentura

— oddéleni

— sektor/program

Upozornéni: Barvy agentury jsou totozné

s barvami oddéleni, ale maji odlisné funkce,
které jsou vysvétleny podrobnéji na dalsi
strané.

Pouzivani barev

Kazda uroven ma sadu podpurnych barev,
které jsou specifické. Podplrné barvy maji
pevné stanoveny systém pouZziti.

100%

grafy a tabulky

50%

podklad textovych poli
30%

podklad grafli/tabulek

Vice informaci o grafech a tabulkéach je
obsaZeno v ¢asti o marketingovych ma-
terialech.

Identita agentury Paleta barev agentury

BARVY AGENTURY

282 C

186 C

PODPURNA BARVA AGENTURY ]
PODPURNA BARVA

AGENTURY

5425 C

BARVY ODDELENi

ZAHRANICNI

282 C

DOMACI

186 C

PODPURNE BARVY ODDELENI

5435 C

459 C

PODPURNE BARVY SEKTORU

PODPURNE BARVY PROGRAMU

ELECTRONICS HICHLTECH

ENGINEERING

437 C 4715 C

RESEARCH

SEMICONDUCTOR & DEVELOPMENT

499 C 5135 C

IT BUSINESS
SERVICES AUTOMOTIVE
5555 C 5767 C
LIFE SCIENCES PLASTICS
618 C 722 C

459 C

Hierarchie barev
Pouzivani barev
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Specifikace barev

Barvy agentury
Podplirna barva agentury

Barvy agentury

Agentura Czechlnvest ma dvé hlavni barvy-
modrou CI a ¢ervenou CI. Role téchto barev
se v nové identité navzajem prekryvaji. Jsou-li
pouzivany spole¢né, maji nasledujici vyznam:

— barvy loga agentury
— barvy oddéleni
— jazykové vyznamy

a oddélené:

Cl BLUE

— Zahlavi a urcity text

— Mapy/tabulky/linky graft

CI RED

Zvyraznéni/akcent na mapéach/tabulkach/grafech

Dulezité: Pravidla pro oddélené pouziti plati bez
ohledu na oddéleni nebo sektory.

Podplirna barva agentury

Modro-$ediva barva Cl je podpUrnou barvou
agentury. MGze, ale nemusi byt pouZita na vSech
materidlech agentury.

Méla by byt pouzita na v8ech marketingovych ma-
terialech, které nejsou specifické pro dana oddéleni,
napf. na vyro¢nich zpravach, profilech spole¢nosti

a obecné pouzivanych informaénich materialech
spole¢nosti.

Identita agentury Specifikace barev

BARVY AGENTURY

Pantone®© Coated
Pantone© Uncoated
CMYK

HEX

3M folie

Cl MODRA cl CERVENA
282 C 186 C

282 U 186 U
100/68/0/54 0/100/81/4
00 00 66 CC 00 00
100-27 100-120

PODPURNA BARVA AGENTURY

Pantone®© Coated
Pantone®© Uncoated
CMYK

HEX

Cl PODPURNA

5425 C
5425 U
30/4/0/31
80 A1 B6

Barvy agentury
Podpuirna barva agentury



Specifikace barev

Barvy oddéleni
Podplirné barvy oddéleni

Barvy oddéleni

Cervena a modra barva Cl také definuje oddélent,
ktera jsou prezentovana na vSech marketingovych
materialech, které jsou specifické pro oddéleni. Ve
vétsiné pripadl také standardné reprezentuji jazyk,
ve kterém je dany material zpracovan.

Cl BLUE

— Oddéleni zahrani¢nich investic

— Pro specificky jazyk toho, komu jsou materialy
uréeny — angli¢tina nebo vicejazyéné materialy

CI RED
— Oddéleni domécich programu
— Pro ¢esky jazyk

Podptirné barvy oddéleni

Kazdé oddéleni ma svoji vlastni podplrnou barvu.
Sedou Cl pro zahraniéni investice a krémovou Cl
barvu pro domaci programy. Tyto barvy by mély byt
pouzity na véech marketingovych materialech, které
jsou specifické pro jednotliva oddéleni.

Oddéleni zahrani¢nich investic ma také konkrét-
ni barevnou paletu sektord, ktera je popsana

na nasleduijici strané. AvSak oddéleni domacich
program(i pouziva krémovou Cl barvu na v§ech
materialech, které jsou specifické pro programy.

Identita agentury Specifikace barev

BARVY ODDELENI

Cl MODRA cl CERVENA
Pantone®© Coated 282 C 186 C
Pantone® Uncoated 282 U 186 U
CMYK 100/68/0/54 0/100/81/4
HEX 00 00 66 CC 00 00
3M félie 100-27 100-120
PODPURNE
BARVY ODDELENI

Cl ZAHRANICNI Cl DOMACI
Pantone® Coated 5435 C 459 C
Pantone® Uncoated 5435 U 459 U
CMYK 13/3/0/17 6/7/55/0
HEX B9 C7 D4 F2 E18C

Barvy oddéleni
Podpurné barvy oddéleni



Specifikace barev

Podpuirné barvy sektori

Podptirné barvy sektor(

V sou€asné dobé ma oddéleni zahrani€nich investic
agentury Czechlinvest osm sektord, kterych se tyka
komunikace. Kazdy sektor ma svoji vlastni konkrétni
podptrnou barvu, ktera je uvedena vpravo.

O specifikaci podpurnych barev pro dals$i sektory by
mélo byt rozhodnuto vedenim agentury Czechinvest
v Praze.

Upozornéni: V nékterych marketingovych ma-
teridlech, napt. elektronickych prezentacich je
mozné kombinovat specifické podpurné barvy
sektor(i s podpurnymi barvami agentury nebo
oddéleni, pokud jsou uvadéné informace specifické
pro dany sektor.

Identita agentury Specifikace barev

ELECTRONICS HIGHTECH
ENGINEERING

Pantone®© Coated 437 C 4715C
Pantone®© Uncoated 437 U 4715 U
CMYK 46/45/46/0 0/42/45/34
HEX 96 89 85 B3 72 54

SEMICONDUCTOR RESEARCH &

DEVELOPMENT

Pantone®© Coated 499 C 5135C
Pantone® Uncoated 499 U 5135 U
CMYK 0/63/100/48 49/66/28/0
HEX 99 49 00 92 6B 8D

IT BUSINESS AUTOMOTIVE

SERVICES
Pantone®© Coated 5555 C 5767 C
Pantone®© Uncoated 5555 U 5767 U
CMYK 43/0/34/38 15/0/68/39
HEX 66 90 80 99 99 51

LIFE SCIENCES PLASTICS
Pantone®© Coated 618 C 722 C
Pantone®© Uncoated 618 U 722 U
CMYK 21/61/0/4 0/36/76/9
HEX CO0 AE 2C E5 A0 4D

Podptirné barvy sektort

9--41



Pouziti loga agentury

Doplnék

Doplnék

Ve vétsiné pripadu se logo agentury Czechlnvest
pouziva s dopliikem CI. Doplnék Cl je vzdy
specificky pro dany jazyk a je vzdy umistén pod
logotypem CI. V soucasné dobé existuji Ctyfi
jazykové verze: Ceska, anglicka, némecka a fran-
couzska (obr. 1-4), volba mezi nimi by méla byt
provadéna s ohledem na to, komu jsou marke-
tingové materialy ur€eny. Pokud je marketingovy
materidl vicejazyény, doporucuje se pouzit anglicky
doplnék CI. VSechny doplriky Cl jsou dodany na CD
Identita.

Pokud je zapotfebi pouzit dalSi dopInék/slogan,
doporuéuje se umisténi ve spodni ¢asti stranky
vpravo a v jasné viditelné vzdalenosti od chranné
z6ny.

Identita agentury Pouziti loga agentury

:
CZECHINVEST

Agentura pro podporu podnikini a investic

:
CZECHINVEST

Investment and Business Development Agency

+
CZECHINVEST

Agentur fiir Wirtschafts- und Investitionsforderung

+
CZECHINVEST

Agence pour le développement économique
et les investissements

‘c»
CZECHINVEST

Agentura pro podpory podnikani a investic

|_____...Vase bréna k prosperité

.
CZECHINVEST

Investment and Business Development Agency

\... Gateway to Your Prosperity

Doplnék

10 - 41



Pouziti loga agentury

Ochranna zéna
Minimalni velikost

QOchranna zéna

Ochranna zéna je minimalni prostor okolo loga Cl,
ktery by mél zdstat prost jakychkoliv grafickych
prvkd jinych nez doplnék Cl. Logo Cl by mélo byt
vzdy umisténo ve stfedu ochranné zény ve vzdale-
nosti x z obou stran. Hodnota x zavisi na velikosti
loga Cl a je mozno ji definovat pomoci systému E,
ktery je uveden vpravo.

Upozornéni: Slovo Czechlnvest by mélo byt vzdy
pséano velkym C a velkym | jako jedno slovo.

Minimalni velikost

Minimalni velikost loga Cl se li§i v zavislosti na tom,
zda je s logem pouzit dopInék. Je tomu tak diky
proporcim velikosti loga Cl a dopliikem ClI.

Identita agentury Pouziti loga agentury

OCHRANNA ZONA S DOPLNKEM

SYSTEM ,E“

m

N i
Agentura pr‘o pn‘dpnrﬁ po‘dnik ni a investic ‘
S 12x
OCHRANNA ZONA BEZ DOPLNKU
5,6x

MINIMALNi VELIKOST S DOPLNKEM
30,5mm

£

CZECHINVEST

Agentura pro podporu podnikani a investic
X
-

X 36,6mm

19,0mm

MINIMALNi VELIKOST BEZ DOPLNKU
25,5mm

' ‘G) 14,5mm
CZECHINVEST
-

X

31,0mm

Ochranna zéna
Minimalni velikost

M-4



Pouziti loga agentury

Primarni pouziti
Upravené pouziti

Primarni pouziti

Kdekoliv je to mozné, logo Cl by mélo byt umisténo
na bily podklad ochranné zény bez jakychkoliv
jinych grafickych prvku (obr. 1).

Kdekoliv je to mozné, logo Cl by mélo byt umisténo
do pravého horniho rohu na predni stranu véech
marketingovych materiald (obr. 2).

Upravené pouziti

V pfipadech, kdy logo neni mozno pouzit tak, jak
je popsano vyse, napfiklad na reklamnich mate-
ridlech, doporucuje se umistit logo Cl do pravého
dolniho rohu. AvSak i pfesto zde plati pravidla
primarniho pouziti.

Obr. 3 ukazuje, Ze je mozné umistit logo pres
obrazek, av§ak pouze pokud je v prihledném poli.
Mira prihlednosti by méla byt optimalné mezi
50-70 % v zavislosti na sloZitosti motivu. Vice
informaci o pravidlech prdhlednosti je mozno najit
na strané 14.

V situacich, kdy neni mozné umistit logo na bily
podklad, se doporucuje neutraini podklad v rozmezi
10-30 % intenzity ¢erné barvy (obr. 4).

Upozornéni: Ve v8ech pfipadech plati pravidlo
ochranné zony.

Identita agentury Pouziti loga agentury

CZECHINVEST

Agentura pro podporu podnikani a investic

CZECHINVEST

i Agentur fiir Wirtschafts- und Investitionsforderung

Primarni pouziti
Upravené pouziti

.-". _.‘ ‘e) |
L - -
l"-d_:-' CZECHINVEST

s
CZECHINVEST

Agentura pro podporu podnikini a investic

+
CZECHINVEST

Agence pour le développement économique
et les investissements

Investment and Business Development Agency

¢
CZECHINVEST

Agentura pro podporu podnikini a investic

1241



Pouziti loga agentury

Nepfipustné pouziti

Nepfipustné pouziti

Logo agentury Cl by nemélo byt umisténo na cerny
poklad, jehoz tmavost je vy$si nez 30 % (obr. 1).

Neni mozné zaménit barvy loga agentury Cl (obr. 2).

Neni mozné otacet, natahovat ani jakkoliv jinak
manipulovat s logem agentury CI (obr. 3).

Logo agentury Cl by nemélo byt umisténo pfimo na
sloZity obrazek nebo pozadi (obr. 4).

Logo agentury Cl by nemélo byt zobrazeno
negativné na tmavém pozadi. V takovém pfipadé by

mélo byt pouzito jednobarevné logo (obr. 5).

Logotyp agentury Cl nesmi byt pouzit bez ikony ClI
(obr. 6).

Identita agentury Pouziti loga agentury

(

INVEST

Agentura pro podporu podnikani a investic

Nepfipustné pouziti

*
CZECHINVEST

Investment and Business Development Agency

CZECHINVEST

Agentura pro podporu podnikani a investic

1341



Alternativni pouziti loga

Jednobarevné logo

Jednobarevné logo

V uréitych pfipadech je mozné pouzit jednobarevné
logo. Nejbéznéjsim pfipadem jsou ¢ernobilé mate-
ridly (obr. 1 a 2) napfiklad na faxech a pisemnych
sdélenich. Negativni nebo jednobarevné logo na
obr. 1 by mélo byt nahrazeno pozitivnim logem (obr.
2), pokud je ¢erna barva podkladu 50 % a méné.

Obr. 3 a 4 ukazuje moznost dalSiho pouZiti v jinych
barvach tam, kde je to potfebné, norméainé kvuli
omezenim vyplyvajicim z tisku. PouZiji se rovnéz
pravidla pro podklad vysvétlena vyse.

Upozornéni: Pouziti jednobarevného loga neni
optimalni!

Identita agentury Alternativni pouziti loga

s
CZECHINVEST

Agentura pro podporu podnikani a investic

+
CZECHINVEST

Agentur fiir Wirtschafts- und Investitionsférderung

Jednobarevné logo

INVEST

iness Development Agency

+
CZECHINVEST

Agence pour le développement économique
et les investissements

14--41



Typografie

Prehled
Pouziti

Prehled

Identita agentury Cl pouziva dva druhy pisma:
— Helvetica Neu CE

— Gills Sans CE

V pfipadech, kdy je tfeba tato pisma nahradit,

napfiklad na Internetu nebo elektronickych pre-
zentacich, je vychozim druhém pisma Arial CE.

Pouziti

Helvetica Neu CE je vychozim textovym pismem.

Gill Sans CE je pomocny druh pisma a témérf vzdy
se pouziva ve formé velkych pismen. Vice informaci
o stylech textu je mozno najit v ¢asti o marketingo-

vych materialech.

Identita agentury Typografie

HELVETICA CE 55 REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
aabccdeééfghiijkimnopqrisStudlvwxyyzz
0123456789!?7% @ &*§+-(){}]

HELVETICA CE 45 LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
aabccdeééfghiijkimnopqgrisstudtvwxyyzz
0123456789!7%@&*§+-(){}[]

HELVETICA CE 75 BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
aabccédeééfghiijkimnopqrisStuaivwxyyzz
0123456789!?7% @ &*§+-(){}[1]

GILL SANS CE REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
adbccdeééfghiijkimnopqgrisstutdvwxyyzz
012345678911%@&*§+-(){}[]

ARIAL CE
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
aabccdeééfghiijkimnopqrisStudlvwxyyzz
0123456789!?7% @ &*§+-(){}]

Prehled
Pouziti

15 - 41



Prihlednost

Systém prahledného pole

Systém prihledného pole

Bil& pruhledna pole jsou dal$im kli¢ovym prvkem
nové identity agentury Czechlnvest. Jsou-li texty,
tabulky nebo loga umisténa pfes obrazek, méla by
byt umisténa do bilého prahledného pole.

Hodnota prihlednosti zavisi na slozitosti obrazku.

U slozitych nebo vysoce kontrastnich obrazku
pouzivejte bilou barvu na drovni 70 % prahlednosti.
U obrazku s nizkym kontrastem doporuéujeme 50%
bilou barvu (obr. 1).

Avsak aby bylo dosazeno nejlepsiho vysledku, méli
byste miru pruhlednosti posoudit s ohledem na
¢itelnost.

Jestlize nemate grafickou aplikaci s funkci dovolujici
nastaveni prihlednosti, doporuc¢ujeme pouZivat
kfivky pruhlednosti Czechlnvest dodané na CD
Identita nebo si je stAhnout z webové stranky agen-
tury Czechlnvest.

Obr. 2 a 3 jsou ukazky pruhlednosti pouzité na
marketingovych materidlech na obalkach a vnitfnich
strankach.

prekryti 50 %

prekryti 70 %

OBR. 1
OBR.3
.| Fast Facts about the Automotive Industry, 2002
OBR. 2 - oVER EUR 119 BIL SaLES
4% OF TOTAL NANUFAGTURING oLTRUT
(51 OF TOTAL MANUPACTURING 10851
401 085 I RaD
260 DESION AND MANUFACTURING CONPANIES
- 31% OF TOTAL CZECH EXPORT VOLUIE
- UPT0 EUR 415 THOUS, VALUE ADDED PER ENPLOYEE
o - a0 0F QR 50 C2ECH EXPOMTERS
- MAIGR SOURCE OF FO: UR 727 L. CONBITHENTS 105222008
CZECHINVEST - HAIOR AUTOMOTIVE DESIGN AND MANUFAGTURING FAGLITES
R MMt U0 EUR 645 THOUS. VALUE ADDED PER ENPLOYEE
- a1 0FT0R 53 C2ECH EXPOMTERS
T - WAJOR SOURCE OF FOI: EUR 747 L. CONBITHENTS stz -#2008

- HAJOR AUTOMOTIVE DESIGN AND MANUFAGTURING FAGILITIES

Investment Climate
in the Czech Republic

Your complete Investment Guide

Regionalni kancelare
agentury CzechlInvest

..vaso brana k fondim EU

wczechinvest.org

Identita agentury Prdhlednost

CZECHINVEST

stment Incentives

trial Zones & Technology Parks
iess Services and R&D Support
lier Development Programme

The board is prepared...
...its your move.

Your Caschmate on the European investment Chessboard

v.czechinvest.org

wwezechinvestorg

CZECHINVEST

Systém prihledného pole 16 -- 41



Agenturni materialy
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Vizitky

Prehled
Specifikace a typografie

Prehled
A
Usporadani vizitek oddéleni zahrani€nich
investic a oddéleni doméacich programli je
stejné. Mélo by se vSak pouzit logo agentury __ 5mm 46,3mm 77,2mm
Czechlinvest s odpovidajicim doplrikem a bare-
vnou identifikaéni liStou oddéleni. |
: i 4,8mm
Specifikace T Y N R B
B S
FORMAT i § P 13,2mm
82 x 56 mm CZECH|NVEST
18mm R and Business D ency | |
S § i 5,5mm
POUZITE BARVY o ||
A Zahraniéni - Pantone 282 C Blue 25,5mm Mr. Josef Priklad
8 Doméci - Pantone 186 C Red DIRECTOR / ACTIVITY OF DIVISION
VELIKOST LoGA 30,8 X 13,2 mm 32,5mm PHONE: +420 296 342 500 :
FAX: +420 296 342 500 27mm
Typografie %E-MAIL: josef.priklad @ czechinvest.org ‘
WEB: www.czechinvest.org
1 Stépanska 15, 120 00 Prague 2
FoNT Helvetica CE Bold 50,5mm CzechRepublic .
VELIKOST 7,5pt 5,5mm
PROKLAD/PROSTRKANI 9,5pt / Opt ]
BARVA Pantone 282 C
2 6mm 30,8mm
FONT Helvetica CE Bold / All caps
VELIKOST 5pt
PROKLAD/PROSTRKANI 9,5pt / 40pt
BARVA Pantone 282 C B
3
FonT Gill Sans CE Regular / All caps
VELIKOST 5,5pt
PROKLAD/PROSTRKANI 9,5pt / 60pt
BARVA Pantone 186 C
4 | ‘C—Q i
FONT Helvetica CE Regular / All caps : 5
VELIKOST 7,5pt CZECHINVEST
PROKLAD/PROSTRKANI 9,5pt / Opt | Agentura pro podporu podnikinia investic |
BARVA Pantone 282 C i
1|  Ing.Josef Pfiklad
2 | :}?EDITEL MARKETINKU A PR DIVIZE
3.4 TEL: +420 296 342 500
FAX: +420 296 342 500
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HlaviCkovy papir

Prehled
Specifikace

Prehled

Reseni hlavickového papiru oddéleni
zahrani¢nich investic i oddéleni doma-
cich programu je stejné. Mélo by se
v8ak pouzit logo agentury Czechlnvest
s odpovidajicim doplrikem a barevnou
identifika¢ni liStou oddéleni.

Informace o kancelafi a jazyk budou zavi-
set na oddéleni a tom, komu je hlavickovy
papir uréen. To je popsano podrobnéji na

nasledujici strané.

Specifikace

FORMAT
A4,210 x 297 mm

LOGO
VELIKOST LOGA 38 X 16,5 mm

POUZITE BARVY
A Doméci — Pantone 186 C Red
B Zahraniéni — Pantone 282 C Blue

Agenturni materialy Hlavic¢kovy papir

CZECH REPUBLIC OFFICE

PHONE: +420 296 342 500
FAX: +420 296 342 500

EmalL: marketing@czechinvest.org
wes: www.czechinvest.org

Stépanska 15, 120 00 Prague 2
Czech Republic

¢
CZECHINVEST

Investment and Business Development Agency

Prehled
Specifikace

TEL: +420 296 342 500

Fax: +420 296 342 500

EmaiL: marketing@czechinvest.org
wes: www.czechinvest.org

Stépanska 15, 120 00 Praha 2
Ceska republika

REGIONALNI KaNCELARE: Brno, Ceské Budgjovice, Hradec Kralové, Jihlava,

Karlovy Vary, Liberec, Olomouc, Ostrava, Plzeri, Usti nad Labem

¢
CZECHINVEST

‘Agenwra pro podporu podnikinia invesde
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HlaviCkovy papir

Domaci oddéleni
Specifikace a typografie

Doméci oddéleni

Hlavi¢kovy papir by mél obsahovat spravnou
identifika¢ni listu oddéleni domacich programt
a Ceské logo agentury Cl s dopliikem.

Kontaktni informace o kancelafi vedeni agen-
tury v Praze je uvedena vedle identifika¢ni listy
oddéleni dole. V8echny regionalni kancelare
jsou zde také uvedeny.

Specifikace

FORMAT
A4, 210 x 297 mm

LOGO

A - VELIKOST LOGA

38 x 16,5 mm

B - POUZITE BARVY

Doméci — Pantone 186 C Red

Typografie

1
FoONT Helvetica CE Bold

VELIKOST 7,5pt

PROKLAD/PROSTRKANI 9,5pt / Opt
BARVA Pantone 282 C

2

FoNT Helvetica CE Bold / All caps
VELIKOST 5pt

PROKLAD/PROSTRKANI 9,5pt / 40pt
BARVA Pantone 282 C

3

FonT Gill Sans CE Regular / All caps
VELIKOST 5,5pt

PROKLAD/PROSTRKANI 9,5pt / 60pt
BARVA Pantone 186 C

4

FoNT Helvetica CE Regular / All caps
VELIKOST 7,5pt

PROKLAD/PROSTRKANI 9,5pt / Opt
BARVA Pantone 282 C

Agenturni materialy Hlavi¢kovy papir

255,0mm

260,0mm

275,0mm

284,0mm

287,0mm

,,,,,,,,, TEL: +420 296 342 500

FAX: +420 296 342 500

WEB: www.czechinvest.org

,,,,,,,,, Stépanska 15, 120 00 Praha 2
Ceska republika

jE-MAIL: marketing @ czechinvest.org

A
154,0mm
15,5mm
Sl
Y
CZECHINVEST
Agentura pro_podporu_podnikani a investic 32,0mm
B

REGIONKLNI KANCELARE: Brno, Ceské Budéjovice, Hradec K
,,,,,,,,, Karlovy Vary, Liberec, Olomouc, Ostrava, Plzen, Usti nac

5,0mm 11,5mm

Domaci oddéleni

Specifikace a typografie
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HlaviCkovy papir

Zahranic¢ni oddéleni
Specifikace a typografie

Zahrani¢ni oddéleni

Hlavi¢kovy papir by mél obsahovat spravnou
identifika¢ni listu oddéleni zahrani¢nich investic
a logo agentury Cl s doplfikem specifické pro
dany jazyk.

Kontaktni informace na prazskou kancelar a kan-
celare po celém svété jsou umistény vedle
identifika¢ni listy oddéleni ve spodni €asti stranky.

Specifikace

A -LOGO
VELIKOST 38 X 16,5 mm

B - POUZITE BARVY

Zahrani¢ni — Pantone 282 C Blue
(poznamka: jazyk doplriku)

Typografie

1
FoNT Gill Sans CE Regular / All caps
VELIKOST 5,5pt / 9,5pt / 60pt

BARVA Pantone 186 C

2

FoNT Helvetica CE Regular / All caps
VELIKOST 7pt / 9,5pt / Opt

BARVA Pantone 282 C

3

FoNT Helvetica CE Bold

VELIKOST 5pt / 9,5pt / 40pt

BARVA Pantone 282 C

154,0mm

<l
CZECH

Investment and Busine:

R,
U’
INVEST

Devel 1ent. Agency.

15,5mm

32,0mm

B
255,0mm
260,0mm c ECH_REPUBLIC_OFFICE ICZECHINVEST OFFICES: GERMANY
; PHONE: +420 2
267,0mm L| . PHONE: +420(296 342 500 e-maiL: koeln @
FAX: +420 296 342 500 BENELUX UK & IRELAND
E-MAIL: marketing @ czechinvest.org PHONE: +420 296 342 532 PHONE: +420 2
WEB: www.czechjnvest.org E-MAIL: brussels @ czechinvest.org E-mAIL: london
FRANCE APAN
Stépanska 15, 120 00 Prague 2 PHONE: +420 296 342 532 PHONE: +420 2
287,0mm | N Czech Republic | -MAIL: paris@czechinvestorg E-MAIL: YOKOha
47,5mm
5x42,0mm 11,5mm 12 3 59,0mm 106,5mm
Agenturni materialy Hlavi¢kovy papir Zahrani¢ni oddéleni

Specifikace a typografie
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Marketingové materialy
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Obrazové identifikacni prvky

Obrazové identifikacni prvky agentury,
oddéleni, specifické a podpuarné

Obrazové identifikaéni prvky agentury

Obrazové identifikacni prvky agentury jsou
ekvivalentem ¢ervené a modré barvy Cl. Jsou
identifikaénimi prvky nejvyssi drovné a jsou
uzite¢nou vizudlni sloZkou identity agentury CI. Je
to kli¢ovy prvek, ktery spojuje vSechny marketin-
gové materidly bez ohledu na oddéleni nebo sektor.
Jakd ¢éast oblohy je viditelnd, to zalezi na tom, na
jaké Urovni komunikace se material nachazi. Cim
vice oblohy je vidét, tim vyssi je arover komunikace
(viz systém zobrazeni na obalkach).

Obloha predstavuje nadéji, ambice, budoucnost,
investice, Uspéch a moznost.

Obrazové prvky oddéleni

Identifikacni prvky oddéleni pomahaji vizualné
odlisit zahrani¢ni a domaci oddéleni. Identifikacni
prvky je nutno pouzit vzdy, kdyz je pfislusny ma-
terial specificky pro dané oddéleni. Jak velka ¢ast
identifikaéniho prvku oddélenti je viditelnd, to zavisi
na Urovni komunikace, na které se material nachazi.
Avsak identifikacni prvek oddéleni vzdy zaujima
stejné misto na obalce (viz systém zobrazeni na
obalkach).

Specifické obrazové identifikacni prvky

Specifické obrazové identifikacni prvky pomahaji
vizualné odlisit zahrani¢ni sektory a domaci pro-
gramy. Identifikaéni prvky museji byt pouzity vzdy,
kdyZz jsou materialy specifické pro dany sektor nebo
program. Ackoliv se zasadné li§i stylem a obsahem
(zahraniéni - detaily, domaci - lidé), specifické obra-
zové identifikaéni prvky vzdy zaujimaji stejné misto
na obalce (viz systém zobrazeni na obalkach). Zde
uvedené obrazky jsou pouze ukdzkami moznosti.

Pomocné obrazové identifikacni prvky

Pomocné obrazové identifikaéni prvky jsou
identifikacnimi prvky na nejnizsi arovni a pouzivaji

se jako ilustrace informaci o konkrétnim sektoru nebo
programu. Funguiji na stejném principu jako konkrétni
obrazové identifikaénim prvky a vzdy zaujimaji stejné
misto na obalce (viz systém zobrazeni na obalce).

Marketingové materiély Obrazové identifikacni prvky

—

Agentura

L s

Zahrani¢ni oddéleni

-

o
Domaci oddéleni

Doméci programy

|

Zahrani¢ni obrazky

Doméci obrazky

obrazové identifikacni prvky agentury,
oddéleni, specifické a podpurné

T —

-
r

ZAHRANICNi

Ruce predstavuji hlavni ¢innost oddéleni — pomoc
zahrani¢nim investortm pfi hledani nejlepsiho
mista, podminek a dodavatelti v Ceské republice.

DOMACI

Bankovky Euro predstavuji hlavni ¢innost oddéleni
— pomahat ¢eskym ob¢anum a podnikim pfi sbéru
informaci o EU a ziskavani pfistupu k moznym
grantdm nebo finanénim zdrojtm.

ZAHRANICNI SEKTORY

Detaily popisujici odvétvi by mély byt voleny na
zéakladé potieb komunikace daného materialu

a v rdamci pokynt uréujicich styl, které jsou uvedeny
v ¢asti pojednavajici o stylu fotografii.

DOMACi PROGRAMY

Lidé v kancelafském prostredi by méli byt voleni
podle komunikaénich potfeb materialu a v souladu
s pokyny upravujicimi styl, které jsou uvedeny

v pfislusné kapitole o stylu fotografii.

Tyto obrazky jsou pouze ukazkami moznosti.

ZAHRANICNi PODPORA

Detailni zobrazeni pracuijicich lidi v ramci
danych sektorti by mélo byt voleno na zakladé
komunikaénich potfeb materialu a v souladu

s pokyny o stylu fotografii, které jsou uvedeny
v pFislusné kapitole o stylu fotografii.

DOMACi PODPORA

Detaily kancelafi by mély byt voleny na zakladé
komunikaénich potfeb materialu a v souladu s po-
kyny o stylu, které jsou uvedeny v kapitole o stylu
fotografii.

23--41



Fotografické styly

Prehled
Detaily a lidé

Prehled

Existuji dva hlavni fotografické styly:

1 - DETAILY

Detaily se pouzivaji hlavné jako specifické
identifikacni prvky sektor(i, ale také jako pomocné
identifikacni prvky domacich programa.

2 - LIDE

Zobrazeni lidi se pouziva hlavné jako specificky
identifikani prvek pro konkrétni programy v ram-
ci domaciho oddéleni, ale také jako pomocné
identifikacni prvky sektord.

Detaily

ZAHRANICNI

Velké detaily se pouzivaji hlavné k ilustraci sektort
v ramci zahrani€nich investic a mély by byt z hle-
diska komunikace co nejkonkrétnéjsi a nejpfimo-
&arejsi, napfiklad klavesnice jako prvek oznacdujici
informacni technologie nebo automobil oznacujici
automobilovy primysl. Obrazky by mély byt co
nejjednodussi a nejjasné;jsi, ale mély by obsahovat
opakujici se prvek, ktery zvyrazni grafické feseni.

DOMACIH

Detaily kancelare jsou podobné, pokud jde o styl,
ale pouzivaji se pouze jako pomocné obrazové
identifikacni prvky. VSude, kde je to mozné, by mély
posilovat prezentaci konkrétniho programu.

Detaily je mozno pouzit v brozurach bud jako velké
obrézky na celou stranku, na polovinu stranky nebo
jako malé obrazky v grafickych pruzich (viz str. 28).

Lidé

DOMACIH

Zobrazeni lidi se pouziva hlavné k ilustraci
doméacich programt a prace oddéleni, ktera je
zamérena na lidi a jeji podplrny charakter. Obrazky
mohou byt obecné, ale mély by obsahovat infor-
mace o specifickych tématech, jako je podpora, po-
radenstvi, tymovéa prace a komunikace. Je vyhodné,
nikoliv v§ak nutné prezentovat program pfimo.
Obrazy by mély vzdy byt zasazeny do moderniho
kancelarského prostredi a zobrazené osoby by
nemély byt v kontaktu s fotoaparatem.

ZAHRANICNI

Zobrazeni lidi je také mozno pouzit jako pomocné
obrazové identifikacni prvky sektor(i a komunikaci
na spodnich Urovnich. AvSak v takovém pfipadé by
zobrazeni mélo mit konkrétni styl, napfiklad délnik
v tovarné na automobily oznacujici odvétvi automo-
bilového priimyslu. Pravidla upravuijici styl fotografii
jsou stejna jako vySe uvedena a zobrazené osoby
by nemély byt v kontaktu s fotoaparatem. Detaily
pracujicich lidi jako napfiklad zde zobrazené ruce
jsou rovnéz pfijatelné.

Uvnitf brozur mohou byt zobrazeni lidi pouzita

pouze ve formé malych obrazk( nebo grafickych
pruhd.

Marketingové materialy Fotografické styly

Domaci, lidé

-

'tu ll
!

Doméci

Prehled
Detaily a lidé

Domaci, detail

Doméci, detail

.
Zahraniéni, lidé

b
=

Zahrani¢ni
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Systém grafického FeSeni obélek

Umisténi identifikacnich prvki
Obalka agentury & obalky sektoru/programu

Umisténi identifikacnich prvkd

Systém grafického feSeni obalek vychazi z pevné
definované, ale pruzné sité. Sit je navrzena tak, aby
pouzité grafické feeni zajistovalo silné vyjadieni
identity, ale aby zarover byla zajiSténa dostate¢na
pruznost pro komunikaci riznych oddéleni, sektort
a programu. Grafické feseni a prvky popsané

na pfredchozi strance maji v ramci dané sité své
konkrétni umisténi.

Sit vpravo ukazuje umisténi obrazovych
komunikaéni drovni. Nasledujici strana tykajici se
hierarchie obalek vysvétluje podrobnéji, jak je tato
pruzna sit upravena pro rGzné hierarchie.

Graficky ,klip*

Graficky prvek ,klip“ by mél byt pouzivan na vSech
materiélech, pokud je to mozné. Je umistén vzdy ve
spodnim pravém rohu ve velikostnim poméru, ktery
je uveden v tomto materialu. V§imnéte si, ze ackoliv
délka pruhledného pole je pruzna a je mozno ji
prizpUsobit tak, aby se do pole veslo delsi zahlavi,
neméla by preséhnout polovinu stranky obalky.

Obalka agenturnich materialli

Obalka agentury je na prvnim misté hierarchie

a obsahuje minimalni mnozstvi obrazovych identi-
fikacnich prvk. V tomto pfipadé je identifikacni
prvek agentury pouzit jako jediny motiv. Je to
systém, ktery se pouzije na vSechny materialy,
které se nachazeji nad drovni konkrétni oddéleni

a prezentuji agenturu Czechlnvest jako jeden celek.

Dulezité: LiSta nad polem titulku ma barevné
oznaceni oddéleni.

Obalky sektory/programy

Obalky sektoru/programu jsou nejéastéji pouziva-
nou a nejdulezitéjsi prickou hierarchie. Zde uvedena
ukazka je prikladem obalky sektoru, ale systém
obalky programu funguje stejnym zplsobem v ramci
dané sité.

Identifikacni prvek oddéleni je umistén na pravé
strané, konkrétni detailni identifikaéni prvek je
umistén na primarnim misté a prvek oznacujici
agenturu je zuzen do tenkého pruhu.

Dulezité: LiSta nad polem titulku ma barevné
oznaceni oddéleni.

Marketingové materialy Systém grafického reseni
obalek

LISTA POPISKU

CZECHINVEST

Agentura pro podporu podnikini a investic

Pole titulku

Specificky identifikacni
prvek

Identifikaéni prvek agentury

CZECHINV.

he Investment Climate
in the Czech Republic

Identifikacni prvek
oddéleni

Podpurny identifikacni
prvek

Your Guide ,T‘I\I 77777
7,5mm (OCHRANNA ZONA
-
35mm
Graficky ,klip“

Obalka agentury

Podpurné informace

LISTA POPISKU

Obalka agentury

b

Podpurné informace

Umisténi identifikaénich prvka
Obalka agentury & obalky sektoru/programu

£
CZECHINVES

Agentura pro podporu podnikini a investic

CZECHINVEST

Agentura pro podpory podnikini a investic
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Hierarchie obalek

Prehled

Prehled

NiZe uvedené sité ukazuji rozsah hierarchii
a umisténi identifikacnich prvkd od nejobecnéj-
Sich obalek oddéleni na nejvyssi urovni az po

nejkonkrétnéjsi obalky programu.

.

.

CZECHINVES CZECHINVES
LISTA POPISKU LISTA POPISKU
Pole titulku Pole titulku

Identifikacni prvek
agentury

Identifikacni prvek
oddéleni

Identifikaéni prvek
agentury

Identifikacni prvek
oddéleni

ZAHRANICNi OBECNE

+

CZECHINVEST
gen

podporu podn

DOMACI OBECNE

.
CZECHINVEST

Agentura pro podporu

Identifikacni prvek agentury

Specificky identifikacni
prvek

Identifikacni prvek
oddéleni

Identifikacni prvek agentury

[Wmrorss ] [emmrors ]
Pole titulku Pole titulku

Specificky identifikacni
prvek

Identifikacni prvek
oddéleni

ZAHRANICNI SEKTORY

¢
CZECHINVEST

Agentura pro podporu podnikin a investic:

DOMAC{ PROGRAMY

.
CZECHINVEST

Agentura pro podporu podnikini a investic

Identifikacni prvek agentury

Specificky identifikacni

Identifikacni prvek
oddéleni

Identifikacni prvek agentury

Pole titulku Pole titulku

Specificky identifikacni

Identifikacni prvek
oddéleni

prvek prvek
Podptrny identifikacni Podpurny identifikacni
prvek prvek
ZAHRANICNI SPECIFICKE DOMACI SPECIFICKE
Marketingové materialy Hierarchie obélek Prehled
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Sektorova brozura

Ukazky navrhl obalek

Prehled

Tyto ukazky grafického navrhu obalek ukazuji, jak
je mozno zkombinovat pravidla upravujici identitu
agentury a fotografické styly tak, aby vytvofily
dynamické, ale konzistentni usporadani.

identifikacni motiv
agentury

lista popisku
pole titulku

Scetcr® =

podpurné informace Ignition & Power

specificky identifikacni
motiv

identifikaéni motiv

The,Czec'n-AL'Jtomc';"ﬁ .

4

CZECHINVE

ST

e Devopren Age

oddéleni

www.czechinvestorg

Marketingové materialy Sektorové brozura

Ukazky navrhi obalek

Investment Climate

‘Your complete Investment Guide

Investment Incentives

Industrial Zones & Technology Parks
Business Services and R&D Support
Supplier Development Programme

‘www.czechinvest.org

in the Czech Republic

Pron, 1420 206 342 500
P 4420 290 342 500

ceachinvestorg

Stepansia

Gasen gt

15,120 00 Pragua 2
e

+
CZECHINVEST

s nd 4 BuiessDeviopmerc Aty

agentury

identifikacni prvek
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Sektorova brozura

Ukazky usporadani vnitinich stranek

Ukazky usporadani vnitinich stranek

Vnitfni stranky jsou, stejné jako obalka, navrhovany
na zékladé pevné danych, ale dostate¢né pruznych
siti, které budou blize vysvétleny na strané 27.

Kli¢ovymi prvky sité jsou identifikaéni liSta oddélenti,
systém kapitol, obrazovy pruh, text a primarni

umisténi obrazku/tabulek.

Horni obrazovy pruh

Pole citace

Identifika¢ni lista oddéleni

Approximately three-quarters of
CEE automotive assembly plants
and suppliers are within a 200 km

Superior European Auto Component Destination

than 10 percent of GDP in some

‘CZECH REPUBLIC - AUTOMATIVE INDUSTRY INVESTMENT INFLOW WINNER
During the 1990s, FDI grow rapidly n the CEE countries, reaching peaks of more
cases. The Czech Republic, Hungary and Poland
together attracted more than 80 percent of all EU FDI to the candidate countres.”

The Czech Republicis Europe's leading recipient of automotive projects and overtook
raditional leaders ke France and the United Kingdom 1o secure aimost one in five of

Primarni umisténi grafu —

'STRATEGIC LOCATION FOR SUPPLI-
ERS, TOP SOURCING AREA FOR
oEMs

For s high concentration of manufactur-
ing plants of nearly allleading worid
‘OEMSs and its suppliers the Central Euro-
pean region is considered to be a New
European Detroit.

‘German companies that succeeded in
bids to supply new assembly

BMW 35 and VW's Transparent Factory.
Were astute enough 1o produce thelr

field stes in the Czech Repubic, thus
achieving signifcant cost cuts. And they
are not alone!

Although current EU members are stil
the biggest customers for OEMs and

suppliers located i the Czech Repubii,
forecasts for Central and Eastern Euro-
pean markets are challenging the sales

all automative component investment decisions in Europe in 2002.%

AUTOMOTIVE INDUSTRY - THE MOST
DEVELOPED SECTOR IN EU ACCES-
SION COUNTRIES.

“EU enlargement should not have a reg-
ulatory impact on the CEE assemblers,
10 the extent that most CEE-produced

Athough current EU members are stil
the biggest customers for OEMs and
suppliers located i the Czech Republic,
forecasts for Central and Eastern Euro-
pean markets are challenging the sales
departments of these companes.

“The Gzoch Repubic as tho most dovel-
oped European ,accession country" is
profiting on s favouratie geographic
position at the interface between East
and West together with the lowest polii-
cal and financialrisks for business devel-
furher castwards.

Marketingové materialy

Sektorova brozura

Foreword from CzechlInvest's CEO

Sustained macrosconomic reforms,
record levels of foreign investment and
‘2 massive fiscal stimulus have under-
pinned the Czech economy's annual
‘growth of around three per cent in

ness. Consequently, the Czech Republic
joins the European Union as a powerful
partner in 2004,

The Czech Republic is poised to consol-
idate its leading position as a recipient

ign investment in Central and

Eastern Europe, on account of high

intellectual capital, sustained increases

in productivity, sig n-
e

tinuing
Moreover, the trend by investors to establish research and development
operations will accelerate, given the Czech Republic's deep-rooted spirit of
innovation and exceptionally high graduate output

Czechinvest's excellent customer care was reflected in the award as the Euro-

Agency
consecutive years, which is a unique achievement, and to ensure that we can
continue to maximise net economic gain to the Czech Republic.

Whether you seek to better serve customers throughout Europe, significantly

improve profitabili bally o, indeed,

wish to more competitively source products and services then this publication,
i efits the Czech i is

point. To fully qy

L

Mt

Ukazky usporadani
vnitfnich stranek

1500 i EURO (45 i C26)

Copocty 500 . vaictos por s
Eroymen Aproimtay 3000 st sk e
Copocty [ —

OEMS in the Czech Republic

Toyota Motor and PSA

TWO AUTOMOTIVE POWERHOUSES FOUND MOST EFFICIENT

ASSEMBLING LOCATION

“Construction is proceeding
extremely well, but more important-
Iy, we were able to secure a good
number of Czech managers, special-
ists and assistants.”

M. Enomot, Prsiden of TPCA (ot Pecgeot
Giroen Autmebie Ceech)

Consiruction of the TPCA car factory n the Koln-Oveary industrial zone at a totalinvest-
ment of 1.5 bilon the
ectin Central Europe thus far.

TPCA's manufacturing process will run the full gamut from component pressing o final
assembly, nevertheless many crucial supplers are going to be involved. Prelminary cal-
culations indicate that 40% of the value are 1o be purchased locally. This corresponds o

per unit. In short, there et in the Cz

Republi,

TPCAS
Consiruction of the TPCA car factory in
the Kolin-Ocary industrial zono a a total
investment of 1.5 billon euro represents
the largest and the most challenging
investment project in Central Europe.

run the
full gamut from component pressing fo
final assembly, nevertheless many crucial
suppliers are going to be involved. Prelmi-
nary calculations indicate that 40% of the
value are to be purchased locally. This

corresponds to 70% of outsourced volume
per unit. In short, there is complete sourc-
ing in the Czoch Republic, excluding
engines

Spodni obrazovy pruh

— Sekundarni umisténi obrazkul
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Sektorova brozura

Ukazky dalSiho feseni vnitinich
stranek

Ukazky dalsiho reSeni vnitfnich stranek

Aby bylo mozno zdokonalit rytmus usporadani,
urcité ¢asti, jako jsou pripadové studie, mohou byt
navrzeny v ramci mirné upravené sité. Vice infor-
maci viz str. 32.

Kli¢ovymi sou¢astmi upraveného rozvrzeni vnitini

stranky jsou velké motivy detaild, bila prahledna
pole a pouziti log a tabulek.

Prahledné pole

l--.l-'

Content

con b Invst
St s

5
OERS in the Oz

Identifikacni
obrazek

Velky obrazek

seta e ey

Pruhledna oblast loga

Marketingové materialy Sektorové brozura

brose

0 1ear

T
SART.GORAN

Ukazky dalSiho feseni vnitfnich

stranek

g

‘The role of Czechnvest is being expanded and our strategic direction
realigned by placing greater emphasis on the following issues:

- a strateg)
small to medium sized enterprises:

- the ends of the automo-

Informa-

tion tachnology and biotachnology;
~ Provide feedback to Government from our extensive aftercare service in terms of
policy advocacy aimed at providing an investment climate conducive 1o encouraging
existing investors to upgrade their activites in the Czech Ropubic;
~ Capitalise on the inevitable shift from manufacturing to services i a transformed
o in terms of a
structure, outsianding information technology and linguistic skils and the provision
of customised development incentives, are in place;
~ Sharpen the focus on attracting high valus-added actiities e software develop-
ment, . importantly,
both local manufacturing and global networks;
- full potential of P the elec-

tronics and automolive sectors; and
~ Widening our private sector partnership network to help consolidate the Czech
Republic's posiion as a premier brand in terms of undertaking investment or trade
business.

B

= ]

2ol :-2"L

Hubs of Major Component Producers

BARUM CONTINENTAL - THE MOST POWERFUL TIRE PRODUCER IN EUROPE
y largest tr producer

after finished. Tota tre output for passeng

vehicies - 15 milion unts in 2002 - wil be outdone.

BOSCH DIESEL - WORLD CENTRE FOR HIGH-PRESSURE INJECTION IN|
L

h the Czech
Republic.

em parts of the country.

HELLA & AUTOPALVISTEON - WORLD LIGHTING RIVALS COMPETING TO
EFFICIENCY Visteon and Hella KG Hueck (with Bef) are able to annually equip.

more than 2.4 Both leading
ploy ,000 people. Both Hella and y to
lopment.Bi VW Passat and nps
roadster 24 trends.

Gzech engineers. Autopal is proud to become a Visteon European Technical Gentro
for lighting, and is sil expanding its design and consiruction worksite.

VALEO QUIETLY

o freshly

Zexel Valeo has located 3 manufacturing operations close 1o Prague. One of the most
successful focusing on . com-
pressors and heat exchangers n s 3 factories close to Prague. Even French finan-

opment location

FUTABA - AUTO BODY PARTS SPECIALIST TO OPEN ITS 1ST PLANT IN

MAINLAND EUROPE. message is Aiming 1o b
o decision (0 establish plant i E bvious.lts
P ops wilprimariy plant of Toyota and
PSA. Also y
BMW,

. The Japanese plans to reach

S00n aftr ts startup in 2005.

o T

Nadpis sektoru

Podkladova podpurna oblast
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Sektorova brozura

Specifikace sité (A4)

Specifikace sité (A4)

Sit je navrzena jako jedina
stranka, tzn., Ze se miZze pouzit
na levou i pravou stranku.

Tato stranka vysvétluje, jakym
zplisobem se vytvafi sit.

Sit mé Gtyfi hlavni slozky.
— Identifikaéni lista
— Umisténi ¢isla stranky
— Textova oblast
— Pomocna oblast

A Ugafi pro umisténi &isla
stranky

B Ugafi pro umisténi nadpisu
kapitoly

C Horni okraj textového pole

D Ugafi podtitulku

E Horni okraj obrazového pruhu
F Spodni okraj textového pole

Marketingové materialy

47mm
52mm

60mm

10mm

245mm

287mm

Sektorova brozura

IDENTIFIKACNI LISTA ODDELENI

CiSLO STRANKY

7,5mm  PODPURNA OBLAST ——

Specifikace sité (A4)

80mm

——72,5mm

TEXTOVA OBLAST ——

196mm
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Sektorova brozura

Klicové soucasti

Klicové soucasti

Identifika¢ni lista oddéleni se umistuje nahoru do
levého horniho rohu (obr. 1). Barva listy odkazuje na
oddéleni, které je pfedmétem komunikace. Lista by
se méla v této poloze objevit na vSech strankach,
které obsahuji nadpisy kapitol.

Obr. 2 ukazuje hlavni oblasti pro umisténi obrazku
na strance. Navrzené misto pro umisténi obrazové-
ho pruhu je kli¢ovou souéasti identity. Horni a spod-
ni obrazovy pruh ma pevné stanovenou vysku, ale
mozno do nich umistit libovolny po&et obrazkd.

Podpurna oblast je primarnim mistem pro umisténi

obrazku, ale obrazky je mozno vlozit i do textové
oblasti.

OBRAZOVA OBLAST

OBR. 1

IDENTIFIKACNI LISTA ODDELENI

OBR. 2

HORNi OBRAZOVY PRUH

PRIMARNi UMISTENi
OBRAZKU

SEKUNDARNI UMISTENi

OBRAZKU

DOLNi OBRAZOVY PRUH

Marketingové material Sektorové brozura

Klicové soucasti
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Sektorova brozura

Umisténi graft a map

Umisténi grafG a map

Grafy a mapy mohou byt na strané umistény
témér kdekoliv s vyjimkou horniho obrazového
pruhu.

Primarni mista (obr. 1) jsou v pomocné oblasti

a vetsi grafy a mapy by mély byt umistény v dolni
&asti stranky. Méjte na paméti, Zze je mozné graf
nebo mapu umistit pfes celou Sifku stranky.

Obr. 2 ukazuje sekundarni umisténim v textovém
poli.

OBR. 2 - SEKUNDARN{ UMISTENi GRAFU

OBR. 1 - PRIMARNi UMISTENi GRAFU

Marketingové materialy Sektorova brozura

Umisténi grafi a map
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Sektorova brozura

Normalni stranka
Primarni styly textu

Primarni styly textu

Tato stranka ukazuje specifikace primarnich

stylh textu.

A

CisLO STRANY

FoNT Helvetica CE Bold
VELIKOST 6pt

BARVA Agentury

B

NADPIS SEKCE

FoNT Helvetica CE Light
VELIKOST 18pt / 21pt
BARVA Agentury

C

NADPIS

FonT Helvetica CE Bold
VELIKOST 11pt / 12,5pt
BARVA Agentury

D

UVODNi TEXT

FonT Helvetica CE Bold
VELIKOST 8,5pt / 12,5pt
BARVA Cerna

E

PODTITUL

FONT Helvetica CE Bold
VELIKOST 8,5pt / 12,5pt
BARVA Agentury

F

TEXT

FoONT Helvetica CE Light
VELIKOST 8,5pt / 12,5pt
G

NADPIS GRAFU/MAP

FonT Helvetica CE Bold
VELIKOST 6pt / 10,5pt
BARVA Bila

D

ZDROJ

FoNT Helvetica CE Bold / Light H

VELIKOST 6pt / 10,5pt
BARVA Cerna

Marketingové materialy

Sektorova brozura

Nadpis kapitaly

Nadpis grafu

Zdroj: Informacni fadka

Nadpis mapy

Zdroj: Informacni fadka

Titulek

Uvodni text

Podtitul Podtitul
zakladni text zakladni text

Normalni stranka
Primarni styly textu
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Sektorova brozura
Normalni stranka

Sekundarni styly textu

Sekundarni styly textu

Tato stranka je vénovana specifikacim sekundarnich
stylt textu pro pole citaci.

A

POLE CITACI

FoNT Helvetica CE Bold

VELIKOST 8,5pt / 12,5pt

BARVA Cerna

PODKLADOVE POLE Barva agentury
B

POLE CITACI - ZDROJ

FONT Helvetica CE Light

VELIKOST 7pt / 12,5pt

BARvA Cerna
A
B
A

Marketingové materialy Sektorové brozura

Normalni stranka
Sekundarni styly textu
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Sektorova brozura

Mimoradné stranky
Specifikace pfipadovych studii

Specifikace pfipadovych studii

Tato stranka je vénovana rGznému
pouziti sité a specifikacim stylu textu
u pfipadovych studiich. Méjte prosim
na paméti, ze pfipadové studie mohou
byt na dvou i vice stranach.

Ve vétSiné pfipadu jsou informace

o pfipadové studii umistény ve
vybarveném poli pfekryvajicim velky
obrazek. Barva pole zavisi na pomocné
barvé brozury, ktera je predkladana.
Vybarveni pole by vzdy mélo byt

50 % intenzity takové barvy. Loga

nebo nazvy spole¢nosti se umistuji do
bilého priihledného pole vievo. Mira
prihlednosti zalezi na slozitosti motivu.

A

CELOSTRANKOVY OBRAZEK
B

SEKTOROVY NADPIS

FONT Helvetica CE Light
VELIKOST 18pt/ 21pt
BARVA Oddéleni/Modra
Cc

NADPIS

FONT Helvetica CE Bold
VELIKOST 11pt / 12,5pt
BARVA Agentury
PODKLADOVE POLE
Pomocné barvy 50%

D

TEXT

FONT Helvetica CE Reg.
VELIKOST 8,5pt / 12,5pt
BARVA Cerna

E

PRUHLEDNA OBLAST LOGA
F

OBLAST PODPURNEHO PODKLADU

Marketingové materialy Sektorové brozura

Pripadova studie

Titulek

Zakladni text

Mimoradné stranky
Specifikace pfipadovych studii
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Sektorova brozura

Specifikace map

Specifikace map

Velikost map zavisi na slozitosti
predkladanych informaci. VSechny mapy
se umistuji na vybarveny podklad, jehoz
intenzita vybarveni by méla byt 30 %
pomocné barvy predkladané brozury.

Horni lista nad mapou by méla byt vzdy
provedena v barvé oddéleni a nazev mapy
a pomocny text by mél umistén uvnitf.
Legenda k mapé se umisti na podkladové
pole mapy pod horni listu. Zdroj se vzdy
uvadi pod pole mapy.

Obrysy mapy jsou normalné provedeny

v modré barvé Cl BLUE 282, text u mapy
je 100 % CEerny a zvyraznéné/zdliraznéné
informace jsou uvedeny ¢ervené v barvé

CI RED 186.

Upozornéni: Na elektronickych prezen-
tacich by se méla pouzit modra barva Cl
BLUE 282 misto bilych obrys.

Barvena paleta odvétvi se pouzije, kdyz

je tfeba mapu vyrazné vybarvit za G¢elem
dostate¢ného odliSeni. Mély by se pouzit
barvy sektord ve 100 % intenzité s bilym
obrysem 1 pt. Cervenou barvu Cl RED 186
je mozno i pfesto pouzit pro zvyraznéni/
zddraznéni.

Upozornéni: Modra barva Cl BLUE 282
by méla byt pouzita misto bilych obrysu,
pokud se jednd o elektronické prezentace.

Marketingové materialy Sektorové brozura

SPECIFIKACE
Zahlavi
BARVA Bila
Horni lista
BARVA Oddéleni

M Existing [l Planned 2006 [ Planned 2011 1] Other Existing

Erfurt Berlin Berlin Wroclaw
Legenda Kassel Leipzig Hamburg Gliwice
Wolfsburg

Podklad map
BARVA 30% Podptrné barvy

Linka Hranice R6

~
4 ’ ~
BARVA 1pt bila Wurzburg >
Frankfurt am M.

Warsaw
Krakow

Zvyraznéné informace e
BARVA C| RED 186 Stuttgart R

Torino

Kosice

Text map
BARVA 100% cerna

Graz Wien Bratislava
Linz Wien

Zdroj Zdroj: Emst & Youngs European Investment Monitors, 2003
BARVA 100% Cerna

Linka Hranice
BARVA 1pt bila

Srovnavaci Informace
BARVA 100% Podpurna barva sektoru

Zdroj: Ernst & Youngs European Investment Monitors, 2003

TYPOGRAFIE

Nadpis (max. 2 fadky)
Helvetica CE Bold 6pt / 10pt

BARVA Bila W Existing [l Planned 2006 [l Planned 2011 [ Other Existing
Legenda |
Helvetica CE Light 6pt / 10pt
BARVA Cerna K = 100 - L | _
E g | |
| L L
Zvyraznéné informace i n
[ o -
Y &ny 0= |
vel. zvyraznénych elementl = 2mm - ™ - ™ 0 =
BARVA C| RED 186 n | = i
m m = L | ]
n |
u |
Informace o zdroji (max. 2 Fadky) 0 |
Helvetica CE Bold / L
Helvetica CE Light 5pt / 10pt
BARVA Cerna K = 100
Zdroj: Czechinvest 2004
Specifikace map 36 - 41



Sektorova brozura

Specifikace grafu

Specifikace grafd

Velikost pole grafu zalezi na slozitosti
pfedkladanych informaci. Viechny grafy se umistuji
na barevny podklad, ktery by mél mit 30% intenzitu
pomocné barvy predkladané brozury.

Horni liSta nad grafem by vzdy méla byt provedena
v barvé oddéleni a nazev grafu a pomocny text

by mély byt umistény uvnitf. Legenda je umisténa
v podkladovém poli grafu pod horni listou. Zdroj se
vzdy uvadi pod polem garfu.

Obrysy grafd se normalné provadéji v modré
barvé Cl BUE 282, text v mapé je 100% cerny

a zvyraznéné/zdlraznéné informace jsou uvedeny
Servené v barvé ClI RED 186.

Upozornéni: Modra barva Cl BLUE 282 by se
méla pouzit misto bilych obrysu, pokud se jedna
o elektronické prezentace.

Marketingové materialy Sektorové brozura

SPECIFIKACE

Zahlavi
BARVA Bil&
Horni lista
BARVA Oddéleni

Nadpis grafu

Litvia
Poland

Podklad graft
BARVA 30% PodpUrné barvy

Obrysy graft
BARVA 1pt bila

Zvyraznéné informace

BARVA C| RED 186 Czech Republic

Srovnavaci informace

BARVA C| RED 186 Slovak Republic

Hungary

Zdroj Zdroj: AIA, &len OICA
BARVA 100% Cerna

Nadpis grafu

Litvia
Poland

Nezvyraznéné informace
BARVA 1pt bila linka

Zvyraznéné informace
BARVA C| RED 186

(
\

\ Czech Republic

Slovak Republic

Hungary

Zdroj: AIA, Elen OICA
Zdroj J
FONT: Helvetica CE Bold / Light
BARVA Cerné

INFORMACE O BAREVNOSTI

Barevny styl pro kolacové grafy
Zvyraznéné informace

Pouziti CI RED 186

Ostatni informace

A
%

Pouziti 100% Podplrna barva sektoru

Specifikace grafu
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Sektorova brozura

Dalsi specifikace graft

Dalsi specifikace grafu

Grafy mohou byt provedeny bud’'s pomoci
barvené palety sektoru (obr. 1) nebo bilymi
&arami (obr. 2). V obou pfipadech je mozno
pouzit ervenou barvu ClI RED 186 ke
zvyraznéni/zdiraznéni. Sitka ¢ary grafu

je 1pt.

Obr. 3 ukazuje ¢arovy graf, na kterém neni
pouzita paleta barev sektoru, ale pokud je
to zapotiebi, palety barev sektoru se mize
pouzit.

Typ grafli zavisi na tom, jaky druh informaci
se prezentuje. Pfi zvyraznéni jednoho Gdaje
z vétsiho poctu udaju doporucujeme pouzit
méné barev. Barvena paleta je uzite€néjsi pfi
porovnavani v ramci nékolika kategorii.

UPOZORNENi:

-- Na elektronickych prezentacich by se
bilé ¢ary mély nahradit modrou barvou Cl
BLUE 282.

-- Barvy sektoru mohou byt pouzity na
mapach a v grafech v marketingovych
materialech domaciho i zahraniéniho
oddéleni.

Marketingové materialy Sektorové brozura

SPECIFIKACE
OBR. 1

Zahlavi
BARVA Bila
Horni lista
BARVA Specificka oddélent

Nadpis grafu

Obrys grafi —— o
BARVA 0,5pt bila

Podklad grafa
BARVA 30 % PodpUrné barvy

Zvyraznéné informace
BARVA C| RED 186

Informace srovnani

BARVA 100% Podp(rna barva Czech United France Germany
Rep. Kingdom
dej Zdroj: Ernst & Youngs European Investment Monitors, 2003

BARVA 100% Cerna

OBR. 2

Nadpis grafu

Mill. CZK

35,000
30,000
25,000

31,067

20,000 23,534 21,477

. 15,000 —— 17,234
Nezvyraznéné informace ; 47885
BARVA 1pt bild linka 0,000 12,744

9,046
5,000

0

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002

Zdroj: AIA, ¢len OICA

TYPOGRAFIE OBR. 3

Nadpis (max. 2 fadky)
Helvetica CE Bold 6pt / 10pt

Nadpis grafu

BARVA Bila
In thous. units M Production Sales
4,000
Zvyraznéné informace 3.500
Sitka zvyraznéné linky = 1,5pt 3,000
BARVA Red 186 C 2,500
Ostatni linky 2000
tloustka = 1pt T8y
BARVA Bil4 L2000
500
Podpurné informace o =
Helvetica CE Bold 6pt / 10pt 1990 1995 2001 2006 2012

BARVA Cerna K = 100

Zdroj (max_ 2 Fédky) Zdroj: DPI-WEFA, 2002 (bez zemi byvalé Jugoslavie)
Helvetica CE Bold 5pt / 10pt
Helvetica CE Light 5pt / 10pt

BARVA Cerna K = 100

Dal$i specifikace grafti
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Obal CD

Ukazkovy navrh
Zakladni informace

Zakladni informace

A - Pfedni obalka

B - Zadni obéalka

POUZITE BARVY

Domaci - Pantone 186 C Cervena

OBSAH CD:

KANCELARE AGENTURY CZECHINVEST:

TEL: +420 296 342 500

FaX: +420 296 342 500

E-MAIL: marketing @ czechinvest.org
WEB: www.czechinvest.org
Stépanska 15, 120 00 Praha 2
Ceska republika

s [y
e

Agentura pro podporu podnikani a investic Czechinvest je pfispévkovou organizaci Ministerstva primyslu a obchodu CR

=

Ceska republika

Podpora projektu
Identifikace umistani
Investiéni podnity

Doméci zdroje

Nasledujici investiéni zajmy

www.czechinvest.org

+

CZECHINVEST

‘Agtour po podporu podnikin s vestc

LB 8
*
= z
CZECHINVEST g
5 0 Agenturs pro podporu pocnicnt 3 nvestic S
KANCELARE AGENTURY CZECHINVEST
BENELUX JAPONSKO
TEL: +420 296 342 532 TEL: +420 296 342 532
E-maIL: brussels @ czechinvest.org e-maiL: yokohama @ czechinvest.org
FRANCIE JIHOVYCHODNI ASIE
TEL: +420 296 342 532 TEL: +420 296 342 532 a
E-MAIL: paris @ czechinvest.org E-MAIL: Southeast-asia @ czechinvest.org M
NEMECKO USA - VYCHOD 2
TEL: +420 296 342 532 TEL: +420 296 342 532 E
e-maIL: koeln @czechinvest.org e-maiL: siliconvaley @ czechinvest.org g
VELKA BRITANIE & IRSKO USA - ZAPAD E
TEL: +420 296 342 532 TEL: +420 296 342 532 E
e-maiL: london@czechinvest.org e-maiL: chicago @czechinvest.org o
Marketingové materialy Obal CD Ukazkovy navrh

Zakladni informace

39 --41



Elektronicka prezentace

Ukazkovy navrh
Prezentace slidt

Prezentace slidl

Prezentace provadéna na obrazovce ma podobny
styl jako tisténé marketingové materialy, ale pouziva
odlignou sit a pravidla se mirné lisi.

Lista identifikacniho prvku oddéleni ziistava na
stejném misté v levém hornim rohu. Obloha jako
identifikacni znak agentury je umisténa ve formé
pruhu na vsech strankach. Je zde pevné uréené
textové pole, ménitelné umisténi grafickych prvka
a je mozno pouzit pomocné barvené znaceni.

W 1993 - 2002 = USD 36.787 Billion
Q1-Q2 2003: USD 2.4 BILLION

UsD BN

700

Inflow of Foreign Direct Investment

600

100
[

1991 1993 1995 1997 1999 2001

2003 2005 2007

Source: Source: CNB, September 2003, 2003 - 2007: World Investment Prospects, EIU, 2002

Investment Climate
in the Czech Republic

>mputers Ltd. -
une, 14

Date: 2004 J

Your Complete Investment Guide
www.czechinvest.org

<|
CZECHINVEST
R ro pconspocnbin s

AL L
ally Enhance the Competitiveness of
the Czech Republic in the World Economy

-- Czechlnvest — Our Activities
Support of New & Existing Investors Handling

tives Development Programmes

Czech Republic: Basic Data

POPULATION

10.3 million

Marketingové materialy Elektronicka prezentace

Ukazkovy navrh
Prezentace slidd

LABOUR FORCE 2000

5.2 million

UNEMPLOYMENT May 2003

9.4%

GDP per capita_2002 (estimate)

USD 6,700

GDP per capita at PPP 2002 (estimate) USD 15,000

GDP growth 2002 (estimate) 2.7%

GDP growth 2003 — forecast 3.3%

ANNUAL INFLATION 2002 (estimate)

1.8%

ANNUAL INFLATION 2003 (forecast) 1.6%

GOVERNMENT BUDGET BALANCE 2002 (estimate) - 2.0% of GDP

CCURRENT ACCOUNT BALANCE 2002 (estimate) - 4.1% of GDP

CENTRAL GOVERNMENT DEBT 2002 (estimate) 18.2% of GDP

Source: Ministry of Finance, February 2003
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Elektronicka prezentace

Specifikace stylt

Vseobecny prehled

Pouziti obrazkl v prezentaci provadéné pomoci
slidu je nepovinné, protoZe obrazky zvysuiji velikost
souboru, ale pouziji-li se, umisti se do grafického
pruhu na pravé strané. Horni pruh by mél byt pro-
veden v pomocné barvé v intenzité 50 % a mohou
se v ném pouzit rizné barvy sektor( v zavislosti na
predkladanych informacich.

Upozornéni: Bilé ¢ary a bily text nebude pfi
prezentaci slidu jasné viditelny a v§ude tam, kde je
to mozné, by takové bilé ¢ary a text mély byt nahra-
zeny modrou barvou Cl BLUE 282.

Typografie

1
TiTuL Helvetica CE Light
VELIKOST 42pt / 42pt / -5pt
BARVA Pantone 282 C

2

TITULEK / PODTITULEK
Helvetica CE Bold
VELIKOST 21pt / 27pt

3

TEXT

Helvetica CE Light
VELIKOST 18pt / 27pt

4

TEXT ODRAZEK

Helvetica CE Regular
VELIKOST 18pt / 27pt

5

POZNAMKA

zproJ Helvetica CE Bold
VELIKOST 12pt / 18pt
Helvetica CE Light
VELIKOST 12pt / 18pt

Marketingové materialy Elektronicka prezentace

Specifikace stylu

IDENTIFIKACNi BARVA AGENTURY

OBRAZOVA OBLAST AGENTURY

Obélka / Nadpis

Titulek
Podtitulek 1
Zakladnf text
-- Odrazky

Zdroj / poznamka
www.czechinvest.org

Rozdélovnik / Nadpis kapitoly

-- Titulek
-- Podtitulek 1

-- Zakladni text Uroveri 1
-- Zakladni text droven 1

Zdroj / poznémka
www.czechinvest.org

OBRAZEK /
PODPURNA OBLAST

BAREVNA PODPURNA OBLAST

Titulek

Zakladnf text uroveri 1
Zakladnf text Uroven 1
-- Odrazky

Zdroj / poznamka
www.czechinvest.org

l_
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